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Tutkimuksen toteutus

Tutkimuksen tarkoituksena on selvittaa Kurikka-lehden tavoittavuutta, asemaa paikallisena tietolahteena seka
lehden imagoprofiilia lehden paaasiallisella levikkialueella (ns. Kanta-Kurikka). Tutkimushaastattelut tehtiin
seuraaville postinumeroalueille: 61220 Myllysalo, 61230 Luopa, 61300 Kurikka, 61310 Panttila, 61360 Mieto, 61370
Lohiluoma ja 61380 Polvenkyla. Tutkimuksen kohderyhmana on alueen 15 —vuotta tayttanyt vaesto.

Tutkimusmenetelmana kaytettiin henkilokohtaista haastattelua. Haastattelut tehtiin puhelimitse tietokoneohjattua
puhelinhaastattelujarjestelmaa hyvaksi kayttaen. Haastattelutyon suorittivat Tietoykkdnen Oy:n erityisesti
tehtavaansa koulutetut tutkimushaastattelijat. Suunniteltu otoskoko toteutui eli haastatteluja tehtiin yhteensa 200
kpl 22.11.- 24.11.2016 valisena aikana. Otanta tehtiin kiintididylla satunnaisotannalla Fonecta Finder —yhteys-
tietohakemistosta. Otos kiintiditiin ja painotettiin vastaamaan alueen vaest6a sukupuolen ja ian suhteen.

Tutkimuksen eri vaiheiden (suunnittelu/tiedonkeruu/analysointi) laadunhallinta noudattaa SFS-1SO 20252:2013
laatustandardia.
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Aineiston rakenne

AINEISTON RAKENNE
Kurikka-lehti, Paikallislehtien valnvuudet -tutkimus, marraskuu 2016
% niwl=
SUKUPUOLI Mies 50% 100
Mainen 0% 100
KARYHMA Alle 35 vuotta 27% 53
36-54 yuotta 28% a7
A6-64 vuotta 20% 40
G5+ vuotta 25% a0
AMMATTIRYHMA Tydntekija 40% a1
Eldkeldinen 35% 70
Muu 24% 49
CMKO TALOUDESSA ALLE 18 W, LAPSIA Ei ole 659% 138
2n, nuarin alle 7 vuotta 16% k]
Qn, nuarin 7-17 vuotta 15% 30
TALOUDEMN BRUTTOTULOT 20 000 €taivihemman 17% 34
20001 -40000% 23% 46
40001 - 60 000 £ 18% 36
Yli 60 000 € 11% 22
Ei nsaa sanoalei vastausta % 61
TULEEK.D KURIKKA-LEHTI TILATTUMNA Ei 25% a0
kylld 75% 150
KUIMKA MOMI LUKEE TALOUTEEN TULEWAA KURIKKA-LEHTEA 1 henkild 11% 16
2 henkiléd 7% a6
3 henkiléd 12% 18
4+ henkilda 20% a0
TALOUDEM PT-0STOJEN TEKIJA Yastaaja itse 45% 49a
Yastaaja ja muut kuin vastaaja yhdessa 35% 70
Muut kuin vastaaja 16% 3z
FAIKK] 100% 200
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KURIKKA-LEHDEN LUKEMINEN

=Milloin olet lukenut viimeksi Kurikka-lehden painettua eli printtilehted, numeron tuoreudella tai lukupaikalla ei ole valia?
=Entd milloin olet lukenut viimeksi internetissa Kurikka-lehden verkko- tai ndkodislehtea?
=Kysytdan, jos on lukenut Kurikka-lehtea ainakin joskus: Kuinka monta kertaa luet yleensa yhta Kurikka-lehden numeroa?
=Kysytaan, jos on lukenut Kurikka-lehtea ainakin joskus: Kuinka tarkasti luet yleensa Kurikka-lehden?
=Kuinka montaa Kurikka-lehden neljasta viimeksi ilmestyneesta numerosta olet lukenut tai selaillut?
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KURIKKA-LEHDEN PAINETUN LEHDEN LUKEMINEN

W Eilen O Viimeisten OViimeisen O Viimeisen @ Aie mmin B Ei koskaan
Jténdan 3 pdivan aikana viikon aikana kuukauden aikana
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
kakki (n(w)-200) T e 1% b od
. vies(nw)=100) [N T 13% 1sRep
— T |
%3 Nainen (n(w)=100) T e [ [ 2%
Alle 35 vuotta (n(w)=53)
zg 35-54 vuotta (n[w)=57)
g T 55-64 vuotta (n(w)=40)
= 65+ vuotta (n(w)=50)
N Tyontekija (n(w)=81)
E< Elikelginen (n({w)=70)
< =
I
§ z Muu (n(w)=49)
<
Ei ole (n{w)=138)
®) % On, nuorin alle 7 vuotta (n(w)=31)
% < On, nuorin 7-17 vuotta (n(w)=30)
— 20000 € tai vahemman (n(w)=34)
(]
E = 20001 - 40000 € (n(w)=46) 63 % [ 9% ]
3B +0001-60000¢(nw)-36) T S om 6w 6%
<5 Yii60000€ (n(w)=22) T 0% 7% [ 6%
[=a]
| | | | | | | | | |
%, i (n(w)-50) | T, S ) i D B v
= Kylla (n(w)=150) 70% [ 2% 1%

*#*Vastaajista 94 prosenttia on lukenut Kurikka-lehden painettua lehted viimeisenviikon ja 96 prosenttiaviimeisen kuukauden aikana **Lehden lukeminen on ollut aktiivista

kaikissa ikdryhmissa **Tilaajista lehted on viimeisen viikon aikana lukenut |3hes jokainen (99 %) ja ei-tilaajista 81 prosenttia.
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KURIKKA-LEHDEN VERKKO- TAI NAKOISLEHDEN LUKEMINEN

TILAA-

M Filen/tanadn @Viimeisten 3 péivan aikana OViimeisen viikon aikana OViimeisen kuukauden aikana @ Aiemmin W Fi koskaan
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
KAKKI (n(w)=200) 4% [ 6% | 7%
T vies (n(w)-100) BB e an I
o = T

=3 Nainen (n(w)-100) HER] 5% | 7% | 5% [

o | | | | | | | | |

Alle 35vuotta (nw)-53) [BB[3%] 6% | 7% I

< SR T ————————————————
$2 55-64 vuotta (n(w)-40)

z 65+ wotta (n(w=50) T5% Tou 6% I
. Tysntekija (n(w)-81) EHA%PY s% | =% I
E:% Elkelsinen (n(w)=70) Mk 6% | 6% | 8%
2z Muu (n(w)=49)
< | | | | | | | | | |

Eiole (n(w)-138) JBRLA%]_ 5% Jne% M
2 £ On, nuorinalle 7 vuotta (n(w)=31)
& < On, nuorin 7-17 vuotta (n(w)=30) A 12% v I

— 20000€ ta vahemman (n(w)=34)
g% 20001-40000€ (n(w)-46) [P 5% | 8% [ a0 ee%
3B 0001 cooooe(iw-0) B T 5% e
<5 Vi 60000€ (n(w)-22) [BB_6% T s I

m

| | | | | | | | | |
« B (nw)-50) [ 0w | s« T

9%

Kyllé (n(w)=150) % 6% |

**Noin joka viides vastaaja (19 %) on lukenut Kurikkka-lehden verkko- tai ndkdislehted ainakin joskus. Viimeisen viikonaikanaverkko- tai ndkoéislehted on lukenut 7 prosenttia ja
viimeisen kuukaudenaikana 13 prosenttia vastanneista.
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KURIKKA-LEHDEN YHDEN NUMERON LUKEMISKERRAT
Kysyttiin vastaajilta, jotka ovat lukeneet Kurikka-lehtea ainakin joskus

M 1kerran O 2 kertaa D3 kertaa W4 kertaa O Ei osaa sanoa/ei vastausta
0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70% 80 % 90 % 100 %
KAKKI (n(w)=196) BT [o% W]
| | | | | | | | | |
4o Mies (n(w)=100) | , 25% [ 8% |
=9 Nainen (n(w)-96) [ 36% I
o | | | | | | | | | |
Alle 35 vuotta (n(w)-52) 18% |
» 3554 vuotta (n(w)-54) I n% T 5%
43 55-64 vuotta (n(w)=40) % | 8% |
= = 7 T T
z 65+ wotta (n(w)=50) I 4% uv W
. Tysntekiid (n(w)-73) 7% T 7% ]
Eg Elakelsinen (n(w)-69) % . 5% 7%
Sz Muu (n(w)=49) W | 309‘|6 | [ 6%
Eiole (n(w)=134) | 3a% [ 1% % |
© 2 On, nuorinalle 7 wuotta (n(w)=31) -1 T 18% [4%
& < On,nuorin 717 vuotta (n(w)=30) 26% 10%
| | | | | | |
. 20000€ tai vahemman (n(w)-33) GG 5% T% 3
o T T T T T
22 20001-40000€ (n(w)-43) S , 7% , -
S 40001-60000€ (n(w)=36) % [ 8% |
<5 Yii 60000€ (n(w)-22) 9% g
= | | | | | | | | | |
g‘ y g (nw)=45) I 14% [ 6% |
= 1l (niw)-150) ' =% ' [ o

**¥leisimmin yhtd Kurikka-lehden numeroaluetaan kerran (59 %). Noin joka kolmas vastaaja (30 %) lukee lehden numeroa yleensa kaksi kertaa ja 9 prosenttia kolme kertaa. Lehden
lukemiskerrat kasvavat vanhemmissa ikdryhmissa (55+ vuotiaat). **Mita pienemmat tulot, sitd enemman lehden numero kerda lukukertoja. ¥*Keskimaarin yhta Kurikka-lehden numeroa

luetaan 1,5 kertaa.
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KURIKKA-LEHDEN LUKEMISTARKKUUS
Kysyttiin vastaajilta, jotka ovat lukeneet Kurikka-lehtea ainakin joskus

W Luen yleensa O Luen yleensa O Luen valikoiden joitakin B Katselen vain EEn lue
kannesta kanteen lahes kokonaan juttuja ja ilmoituksia otsikot ja kuvat juuri lainkaan
0% 10 % 20% 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
KAIKKI (n(w)=196) | T U S 0% 7 j 2% — TN
- Mies (n(w)=100) | Y L S : 2% ' [ 3% ' _8% 2
e 1 1 1 f 1 1 i
=3 Nainen (n(w)-9c) N T S 25% | 30% , 3% |
v oo
| | | | | |
Alle 35 vuotta (n(w)-52) XA : 29% | , —_arw , | 17% ______E¥A
e 35-54 vuotta (n(w)-54) I Y S 0% — j 37% j
3 55-64 vuotta (n(w)=40) | T S 28% | 52% 2%
- > 1 t t f f i
= 65+ wuotta (n(w)=50) Y ¢ a5% [ v%  P%
B Tysntekijd (n(w)=75) | TS 20% o j 37% | ST %
Es Eldkeldinen (n(w)=69) I j 1% j 1 6% | 5
zz Muu (n(w)-49) T 7% ] j j a8% _ j m__ o
=T
| | | | | | | | | |
Ei ole (n(w)=134) |7 S 32% [ 25% EDD %
© % On, nuorinalle 7 vuotta (n(w)=31) Y S %% [ 7% B 5%
o L I T T I
&S On,nuorin 7-17 vuotta (n(w)-30) - Y2 M 26% T , T —
= 20000 tai vahemmén (n(w)-33) - | Y S % B 0% 254
3 20001~ 40000 € (n(w)=43) NN SN : 2% | 20%
g '_ l I I I I T T
32 4000160000 (n(w)=36) INNFFT I : 35% = [ —34% = I 1%
z3 Y1 60000 € (n(w)-22) | Y 16% L , 37% , | 14% |
[=a]

TILAA-

Ei (n{w)=45)
Kylla (n{w)=150)

5% . 51%
35% . [ 27%

JA

|

**Kurikka-lehden lukijoista joka kolmas (31 %) lukee lehden yleens3 kannesta kanteen ja l3hes yhtd moni (30 %) lukee lehden |3hes kokonaan. Lehted lukeneista 32 prosenttia
lukee valikoidenjoitakin juttuja ja ilmoituksia ja 5 prosenttia katselee vain otsikot ja kuvat. **Tarkimmin lehti luetaanvanhimpien vastaajien keskuudessa (65+ vuotiaat). **Naiset
lukevat lehted hiemantarkemmin kuin miehet. ***Mit3 pienemmat taloudentulot, sitd tarkemminlehtiluetaan.
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KURIKKA-LEHDEN NELJAN VIIMEKSI ILMESTYNEEN NUMERON LUKEMINEN

W Kaikki (4/4) O Kolme neljasts (3/4) O Kaksi neljastd (2/4) OYhden neljdsts (1/4) W Ei yhtdin/eos (0/4)

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

KAIKKI (n(w)=200) - Y A 56 2% | 0% BT

SUKU-
PUOLI

Mies (n(w)=100)
Nainen (n(w)=100)

IKA-

RYHMA

Alle 35 vuotta (n(w)=53)

3554 wotta (niw)-57) T S % | 0% T
55-64 vuotta (n(w)=40) 4 oo 5% PER
65+ vuotta (n(w)=50)

AMMATTI-

RYHMA,

Tyontekija (n(w)=81)
Eldkeldinen (n(w)=70)
Muu (n(w)=49)

ONKO

Ei ole (n{w)=138)
On, nuorin alle 7 vuotta (n(w)=31)
On, nuorin 7-17 vuotta (n(w)=30)

LAPSIA

TALOUDEN
BRUTTOTULOT

20000 € tai vihemman (n(w)=34)
20001—-40000€ (n(w)=46)
40001-60000€ (n(w)=36)

Yii 60000 € (n(w}=22)

TILAA-

fow-0) T e 0% TR
Kyl (nfw)-150)

JA

**Neljd vastaajaa viidestd (79 %) on lukenut jokaisen Kurikka-lehden neljdstd viimeksi ilmestyneestd numerosta.
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KURIKKA-LEHDEN LUKHUAPEITTO

= Lukijapeitto on muodostettu kysymyksesta: ”“Kuinka monta Kurikka-lehden neljasta viimeksi ilmestyneesta numerosta
olet lukenut tai selaillut?”

Painotettu lukijapeitto saa arvoja valilta 0-100.

o Mikali vastaaja on lukenut Kurikka-lehden neljasta viimeksi ilmestyneesta numerosta jokaisen (4/4), painotettu
lukipeitto saa arvon 100.

Mikali luettuja numeroita on kolme neljasta (3/4), painotettu lukijapeitto saa arvon 75.

Mikali luettuja numeroita on kaksi neljasta (2/4), painotettu lukijapeitto saa arvon 50.

Mikali luettuja numeroita on yksi neljasta (1/4), painotettu lukijapeitto saa arvon 25.

Mikali luettuja numeroita ei ole yhtaan (0/4), painotettu lukijapeitto saa arvon 0.

o O O O



KURIKKA-LEHDEN PAINOTETTU LUKUJAPEITTO

M Painotettu lukijapeitto (minimi 0....maksmi 100)

KAIKKI (n{w)=200)

I 36

SUKU-
PUOLI

Mies (n(w)=100)
Nainen (n(w)=100)

85

87

IKA-

RYHMA,

Alle 35 vuotta (n(w)=53)
35-54 vuotta (n{w)=57)
55-64 vuotta (n{w)=40)

65+ vuotta (n{w)=50)

I 7 2

- ]

86

/
“

AMMATTI-

RYHMA

Tyontekija (n(w)=81)
Eldkeldinen (n(w)=70)
Muu (n{w)=49)

ONKO
LAPSIA

Ei ole (n{w)=138)
On, nuorin alle 7 vuotta (n{w)=31)
On, nuorin 7-17 vuotta (n(w)=30)

TALOUDEN
BRUTTOTULOT

20000 £ tai vdhemman (n(w)=34)
20001 — 40 000 € (n(w)=46)
40001 -60000€ (n(w)=36)

YIi 60000 € (n(w)=22)

TILAA-

JA

Ei (n(w)=50)
Kylld (n{w)=150)

o

10 20 30 40

**Mitd vanhempi vastaaja, sitd useampaa Kurikka-lehden neljdstd viimeisestd numerosta on luettu.
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KURIKKA-LEHDEN MAINONNAN JA
ILMOITTELUN SEURAAMINEN

=Kuinka tarkasti yleensa luet Kurikka-lehdessa olevat mainokset ja ilmoitukset?

12



KURIKKA-LEHDEN MAINOSTEN JA ILMOITUSTEN LUKEMINEN

B Luen kaikki O Luen tai silmailen OSilmailen noin puolet tai O Luen vain ne ilmoitukset, B En juuri lue
ilmoitukset suurimman osan ilmoituksista vahemman ilmoituksista jotka minua kiinnostavat ilmoituksia
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

KAIKKI (n{w)=200) 22% [ 20% | 29%

|

Mies (n{w)=100)

]
]
ES
(%]
(48]
ES

35%

TILAA-

JA

|

[ury
S
R

Ei (n(w)=50)
Kylld {n(w)=150)

17 % | 30%

25%

5= : . . . . — W
53 Nainen (n(w)=100) | v 23% | 16% [ 23% 254
Alle 35 vuotta (n(w)=53) IEEANEL 5% ] j 36% . [ 3% B 9% |
> 35-54 vuotta (n(w)=57) T A 3% 1 D% ] j 6% j |
2 55-64 vuotta (n(w)=40) | Tr N 2% C 2% 1 TS 5|
== . : : : T ! !
= 65+ vuotta (n(w)=50) | T : 30% — T 8% | 22% B 5|
. Tybntekija (n(w)-s1) | 19% C 2% 1 j 3% 6%
Eg Eldkelzinen (n(w)=70) - T 7% I EL 3% o |
2z Muu (n(w)=49) I T 2% ] %% C 0% E
- | | | | | | | | | | |
Fi ole (n(w)=133) | VS 2% [ 18% [ 26% v |
Q £ on,nuorinalle 7 vuotta (nw)=31) NI 19% ] 7% [ 7% .
& < On, nuorin 7-17 vuotta (n(w)=30) R j ER [ — 32% : — 30%
= 20000€ tai vahemman (n(w)-34) I 1 15% [ 1% | %% 2%
£3 2000140000 € (n(w)=46) |INNNETY TN 3w B 7% 25% ' [ 5% |
= ! | f f f [ [
8 ¢ 40001- 60000 (n(w)=36) NN 21% [ 1% ] , —aa% , 4% |
<5 Yii 60000 € (n(w)=22) ST 26% 0 7% [ ' 0% '
o

[ 30% [ 27%
i ;

#*Vastaajista joka neljds (24 %) lukee Kurikka-lehden mainoksista ja ilmoituksista kaikki ja joka viides (22 %) lukee tai silm3ilee ilmoituksista suurimman osan. Joka viides vastaaja
(20 %) silmdilee ilmoituksista noin puolet tai tdtdvdhemmanja reilu neljannes (29 %) lukee ainoastaan ne ilmoitukset, jotka kiinnostavat. Vastaajista5 prosenttia ei lue Kurikka-
lehden mainoksiajailmoituksia lainkaan. **Naiset lukevat mainoksia ja ilmoituksia miehid tarkemmin. **Pienituloiset vastaajatlukevat mainoksia ja ilmoituksia muita vastaajia
aktiivisemmin.
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TIEDONSAANTI ALUEEN ASIOISTA

=Mista saat yleensa parhaiten tiedon alueen uutisista, ihmisista ja tapahtumista? Voit valita useammankin
vaihtoehdon. Huomioi myds eri medioiden omat digitaaliset palvelut ja sosiaalisen median kanavat.
=Entd mista tiedotusvalineesta saat parhaiten tietoa seuraavista asioista? Voit valita kussakin kohdassa yhden tai
useammankin vaihtoehdon. Lehdissa huomioi seka painettu lehti etta niiden verkkopalvelut.
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Kurikka-Lehti

likka

Facebook ja muu sosiaalinen media

Televisio

Suupohjan Seutu

YLEn alueradio

Muu internet

JP Kunnallissanomat

Kotiin jaetut suoramainokset

Jokin muu

o
=X

® KAIKKI (n(w)=200)

Mista saat yleensa parhaiten tiedon alueen uutisista, ihmisista ja tapahtumista? Voit valita useammankin
vaihtoehdon. Huomioi myos eri medioiden omat digitaaliset palvelut ja sosiaalisen median kanavat.

73%

«
R

w
B

Alueen uutisista

1, ihmisistd ja ta

pahtumista saa

parhaiten tietoz

3 Kurikka-lehdesta (73 %).

Seuraavaksi par|
sosiaalinen med

ia (31%).

aina tiedonsaa

ntikanavina ma

initaan Ilkka (47

7 %) ja Facebook/muu

10%

20%

30%

40 %

50 %

60 %

70 %

80 %
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Mista saat yleensa parhaiten tiedon alueen uutisista,
ihmisista ja tapahtumista? Voit valita useammankin vaihtoehdon.

3 o
-~ -t
- (=] (%)
5] =]
Huomioi myos eri medioiden omat digitaaliset palvelut ja sosiaalisen = g g o % 3 % 2 g
median kanavat. g & & 2 K E E g £ é 2
T S c 2 [ o 'C € g ]
S| s | 2| 2| % | 2| @ |32| 5| |32
VOI MAINITA USEITA = c - ] (] c s 8 = s = 2
c o = o E) 9 m
2 | 2 2 = | & | E%| = | ° .
©
o v = “ 8 e
= = o
2 i
"1
|KAIKKI (n(w)=200) 73% 5% 47 % 16 % 17 % 15% 5% 31% 15% 10 % 0%
SUKUPUOLI Mies (n(w)=100) 70% 4% 45 % 7% 14 % 13% 2% 27 % 17% 9% 1%
Nainen (n(w)=100) 76 % 7% 49% 25% 19% 16 % 8% 34% 12% 11% 0%
Alle 35 vuotta (n(w)=53) 67 % 3% 21% 3% 3% 9% 3% 68 % 13 % 3% 0%
IKARYHMA 35-54 vuotta (n(w)=57) 72% 2% 35% 17 % 17 % 10 % 4% 33% 17 % 14 % 0%
55-64 vuotta (n(w)=40) 76 % 4% 72% 31% 23% 19% 5% 13% 18 % 13 % 2%
65+ vuotta (n(w)=50) 78 % 12 % 68 % 16 % 25% 21% 8% 3% 12 % 10 % 0%
Tyontekija (n(w)=81) 68 % 2% 35% 14 % 10% 8% 4% 47 % 11% 12 % 0%
AMMATTIRYHMA Elakeldinen (n(w)=70) 78 % 11% 62 % 17 % 26 % 19% 6 % 7% 16 % 10 % 0%
Muu (n(w)=49) 73% 3% 45 % 16 % 14 % 19% 7% 37% 19% 6 % 1%
Ei ole (n(w)=138) 75 % 6 % 55 % 20% 21% 18 % 4% 22% 15% 12 % 1%
ONKO LAPSIA On, nuorin alle 7 vuotta (n(w)=31) 67 % 4% 23% 10% 6% 6% 9% 51% 12% 7% 0%
On, nuorin 7-17 vuotta (n(w)=30) 72 % 4% 34% 4% 8% 8% 4% 48 % 15% 6% 0%
20000 € tai vdhemman (n(w)=34) 79 % 6% 52 % 17% 22% 21% 6% 24 % 10% 8% 0%
TALOUDEN BRUTTOTULOT 20001 —40 000 € (n(w)=46) 78 % 5% 46 % 10% 16 % 14 % 3% 31% 7% 5% 0%
40001 - 60000 € (n(w)=36) 59 % 0% 45 % 14 % 9% 8% 8% 35% 19% 16 % 0%
Yli 60 000 € (n(w)=22) 69 % 12% 25% 9% 14% 10 % 6 % 32% 25% 15% 0%
TILAAJA Ei (n(w)=50) 50 % 0% 32% 17 % 17 % 11% 5% 46 % 11% 16 % 1%
Kyllad (n(w)=150) 81% 7% 52 % 15% 16 % 16 % 5% 26 % 16 % 8% 0%

Kurikka-lehti, Paikallislehtien vahvuudet -tutkimus 2016

16




Mista saa parhaiten tietoa alueen uutisista, ihmisista ja tapahtumista

Kohdassa ”muu, mikda” mainitut vastaukset:

= Ykkoset (7 mainintaa)
= Epari (6 mainintaa)

= Kauhajoki (3 mainintaa)
= Pohjalainen (2 mainintaa)
= HS

= Paikalliset ihmiset

= Seindjoen sanomat

= Seinajokilehti

= Seindjokinen

= Suupohjan sanomat

= Tyokaverit

= WhatsApp-ryhmat
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Mista tiedotusvalineesta katsot saavasi parhaiten tietoa seuraavist3
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Asuinkuntaa koskevat uutiset ja tapahtumat 84 % 2% 23 % 3% 3% 4% 0% 14 % 7% 2% 3%
Asuinkunnan kunnalliset asiat ja paatokset 82 % 1% 9% 1% 1% 1% 0% 2% 12 % 2% 9%
Seurakunnan asiat ja paatokset 77 % 1% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 6 % 1% 19 %
Asuinkunnan pt-kauppojen tarjoukset 42 % 0% 9% 1% 1% 0% 48 % 2% 2% 4% 22 %
Asuinkunnan alueella tarjottavat yksityiset palvelut 67 % 0% 3% 1% 0% 0% 4% 4% 29 % 2% 12 %
Lukijoiden omat ilmoitukset 53 % 1% 12 % 4% 0% 0% 1% 10 % 14 % 8 % 23 %

Kurikka-lehti on kokonaisuudessaan alueen paras tiedotusvaline tutkituissa asioissa. Erityisen hyvin Kurikka-lehdesta saadaan tietoa

asuinkunnan uutisista ja tapahtumista (84 %), asuinkunnan kunnallisista asioista ja paatoksista (82 %) seka seurakunnan asioista ja

paatoksista (77 %).
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Parhaat tiedotusvalineet alueen asioista

Asuinkuntaa koskevat uutiset, asiat ja ilmoitukset (kohdassa "muu, mikd” mainitut vastaukset):

= Jurvan sanomat
Kauhajoen lehti
Kurikka.fi
Pohjalainen

Asuinkunnan kunnalliset asiat ja paatokset (kohdassa "muu, mika” mainitut vastaukset):
= Jurvan sanomat (2 mainintaa)

= Kurikka.fi
= Pohjalainen
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Parhaat tiedotusvalineet alueen asioista

Seurakunnan asiat ja paatokset (kohdassa “muu, mika” mainitut vastaukset):
= Jurvan Sanomat

= srk:n sisdinen tiedotus
= Ykkoset

Asuinkunnan pt-kauppojen tarjoukset (kohdassa "muu, mika” mainitut vastaukset):
= sihkoposti/sahkopostimainos (6 mainintaa)

= Jurvan Sanomat
= Pohjalainen
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Parhaat tiedotusvalineet alueen asioista

Asuinkunnassa tarjottavat yksityiset palvelut (kohdassa "muu, mikad” mainitut vastaukset):

kaupan ilmoitustaulu

Kurikka palvelee -hakuluettelo
paikkakunnan puhelinluettelo
puhelinluettelo

Lukijoiden omat ilmoitukset (kohdassa “muu, mikd” mainitut vastaukset):

Ykkoset (15 mainintaa)
Epari (3 mainintaa)
kaupan ilmoitustaulu

= Seindjoen sanomat
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KURIKKA-LEHDEN IMAGOPROFIILI

=Mille asuinseutunne tiedotusvalineelle sopivat seuraavat ominaisuudet parhaiten? Voit valita kussakin kohdassa
yhden tai useammankin vaihtoehdon.
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Hyddyllinen 79 % 6% 39% 11% 13% 10% 5% 12% 20% 4% 5%
Ldheinen 51% 2% 17% 6% 5% 6% 3% 10% 12% 4% 20%
Kiinnostava 55% 3% 25% 5% 10% 7% 3% 12% 13% 4% 14 %
Paikkakunnan puolestapuhuja 67 % 2% 3% 1% 1% 1% 0% 1% 2% 2% 28 %
Tarked ilmoitusvaline 66 % 1% 17% 5% 1% 0% 5% 10% 14% 4% 13%
Tarkea paikkakunnan hengen luoja 58 % 1% 3% 1% 0% 0% 0% 6% 2% 0% 36 %

Alueen tiedotusvalineista Kurikka-lehdella on paras imagoprofiili kaikissa tutkituissa asioissa. Parhaiten lehtea kuvaavat adjektiivit;

hyodyllinen (79 %), paikkakunnan puolestapuhuja (67 %) ja tarkea ilmoitusvaline (66 %).
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KIINNOSTUS SAADA LISATIETOA
JALASJARVEN ASIOISTA KURIKKA-LEHDESTA

=Kuinka kiinnostunut olet saamaan lisaa tietoa Jalasjarven asioista Kurikka-lehdesta?



KUINKA KIINNOSTUNUT ON SAAMAAN LISAA TIETOA JALASJARVEN ASIOISTA KURIKKA-LEHDESTA

B Erittdin OMelko OEn kovin W En lainkaan OEn osaa
kiinnostunut kiinnostunut kiinnostunut kiinnostunut sanoa
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100

KAIKKI (n{w)=200)

SUKU-
PUOLI

Mies (n(w)=100)
Nainen (n(w)=100)

IKA-
RYHMA

Alle 35 vuotta (n(w)=53)
35-54 vuotta (n(w)=57)
55-64 vuotta (n(w)=40)

65+ vuotta (n{w)=50)

AMMATTI-

RYHMA

Tyontekija (n{w)=81)
Eldkeldinen (n(w)=70)
Muu (n{w)=49)

ONKO

Ei ole (n{w)=138)
On, nuorin alle 7 vuotta (n{w)=31)
On, nuorin 7-17 vuotta (n{w)=30)

LAPSIA

TALOUDEN
BRUTTOTULOT

20000 € tai vahemman (n{w)=34)
20001 — 40 000 £ (n(w)=46)
40001—-60000<£ (n(w)=36)

Yli 60000 € (n(w)=22)

TILAA-

Ei (n(w)=50)
Kylld (n(w)=150)

JA

**Hieman yli puolet vastanneista (54 %) on kiinnostunut saamaan lisda tietoa Jalasjdrven asioista Kurikka-lehdesta. **Mitd vanhempi vastaaja, sitd enemmén on kiinnostusta.

%
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Tutkimuksen liitteet

Saat avattua tutkimuksen liitteet klikkaamalla alla olevia kuvakkeita.

n®

Taulukkoliite  Kysymyslomake
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Tutkimusraportti on tarkoitettu yksinomaan toimeksiantajan kayttoon. Tutkimuksen tuloksia voi esitella ja
kertoa omille asiakasyrityksille. Raporttia tai osia siita ei saa kuitenkaan edelleen luovuttaa, kopioida tai julkaista
ilman Tietoykkdnen Oy:n lupaa. Markkinoinnissa ja mainonnassa voidaan mainita toimeksiantajan luvut ja
sijoitus vertailussa. Muiden yritysten lukuja tai sijoituksia ei ole lupa julkaista nimelta mainittuna.

Muutoin toimeksiantaja voi kayttaa tutkimustuloksia soveltuvin osin omassa toiminnassaan ja
markkinointiviestinnassaan silta osin kuin se ei ole ristiriidassa markkinointi- ja yhteiskuntatutkimuksen
kansainvdlisten perussddntdjen® kanssa.

*) ICC/ESOMAR, International Code of Marketing and Social Research Practice 1994

ORGANISATION
CERTIFIED BY

Inspecta

ISO 20252
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